Auf einen Blick ... Mediadaten

lhre Bannerwerbung ist gut bei uns aufgehoben - Stand: 01. Januar 2020

Herausgeberin:
Dipl.-Ing. Tanja Mundt-Kempen
Schwerter Kirchweg 55 - 44267 Dortmund

Telefon: 054 07 -8 57 53 31 / Mobil: 01 71 - 21 75 831

USt-Identifikations-Nummer: DE 278596396

E-Mail: tm@pferdeseite.tv

Pferdeseite.TV steht fUr ein informatives, neutrales, modernes und kritisches

Internetportal fiir den Pferdesport, offen fiir alle Bereiche.

Ein Fachmedium fiir Pferdefreunde, Reiter und alle, die Pferde mogen.
Wir berichten aus der Praxis, von Reitern fir Reiter - wir wissen, wortiber wir

schreiben.

Banner-Formate und Online-Preise (in € / zzgl. 19 % Mwst.) fiir 1 Monat bzw. 30 Tage
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Fullsize Banner 700 x 60
Content Ad 375 x 445
Button 300x 100
Video 320x 180
Banner in einem Artikel 700 x 60

Festpreise, €
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Vorlagen: JPG-Dateien, Auflosung 72 dpi. Banner kdnnen rotieren. Sie
haben keinen Banner? Wir beraten Sie gerne in der Bannergestaltung.

Die links stehenden Formatbeispiele entsprechen in der Abbildung nicht
der Darstellung auf unserer Website. Diese Formate informieren tGber

mogliche Platzierungen auf unseren Seiten.

Video-Preisliste (€) / Produktion/Postproduktion

Messe-/Promotionfilm, tonlos oder GEMA-freie Musik,
Erklarung durch Einblendungen

Verkaufsvideo fiir eigene Website, Videokanale, Online-
Shops, inkl. GEMA-freie Musik, Erklarung durch Originalton
bzw. redaktionelle Erklarung

Kombi-Paket Messe- und Verkaufsvideo

Studio- oder AuBBenproduktion 60-120 Sekunden
Produktionskosten inkl. Schnitt/Postproduktion

Produktionskosten - Erstellung von Sequenzen

1 Tag EB-Team (elektronische Berichterstattung) vor Ort
nebst professionellem Equipment (Kamera, Licht, Stativ, prof.
Ton/Funkstrecke, etc.).

1 Tag Videojournalist (fiir elektronische Berichterstattung)
vor Ort nebst professionellem Equipment (Kamera, Licht,
Stativ, Ton/Funkstrecke, etc.).

Auf Wunsch: Redaktionelle Vorbereitung und Umsetzung des
Drehs

1 Tag Postproduktion/Schnitt (8 Stunden)
1/2 Tag Postproduktion/Schnitt (4 Stunden)
2 Stunden Postproduktion/Schnitt
GEMA-freie Musiklizenz pro Stiick

Platzierung TV-Beitrag / IPTV-Verbreitung bundesweit
Einspeisung lhres Beitrages in unser bundesweites Netzwerk.
Transfer an Agenturen zwecks Bereitstellung und Abruf fiir
Multiplikatoren wie z.B. freenet.de, news.de, t-online.de, Radio-
Hamburg, Hamburger Morgenpost, Mitteldeutsche Zeitung,
Berliner Kurier, etc.

Die Veréffentlichungen werden durch Screenshots verschiedener

IPTV-Portale/Verbreitungsplattformen nachgewiesen.

Uberstunden werden ab der 9. Stunde mit zzgl. 10 % des
vereinbarten Tagessatzes berechnet. Fahrtkosten werden mit
0,49 € pro gefahrenem Kilometer abgerechnet.

Zahlungsbedingungen:
8 Tage netto ab Rechnungsdatum.

Buchungsschluss/Anlieferung:
Jeweils 3 Werktage vor Erscheinen.

Gerichtsstand:

Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten und juristischen Personen
ist bei Klagen der Gerichtsstand
Dortmund.

EQUITANA

.-Pferdeseite.TV—Herausgeberin Tanja
Mundt-Kempen (l.) im Interview mit
EQUITANA-Chefin Tina Uetz.
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Beschreibung Preise (in €) Anmerkungen

Imagefilm Bronze Erstellung eines Videos ab 1.180,00 Einen Korrekturdurchlauf mit bis zu 2 Stunden Arbeitsaufwand
> mit GEMA-freier Musik nach Ubersendung des fertigen Masters.
> Texterstellung
> Drehzeit vor Ort 1-2 Stunden
> Aufwand furr den Schnitt 4-5 Stunden
> Lange ca. 45-60 sec

Imagefilm Silber Alle Leistungen vom ,Imagefilm Bronze”, je- ab 1.720,00 Zwei Korrekturdurchlaufe mit insgesamt 3 Stunden Arbeitsauf-
doch Drehzeit vor Ort, sowie Schnitt zusam- wand nach Ubersendung des fertigen Masters.
men 12 Std., Lange: ca. 60 — 90 sec

Imagefilm Gold Alle Leistungen vom ,Imagefilm Bronze®, je- ab 2.920,00 Zwei Korrekturdurchlaufe mit insgesamt 4 Stunden Arbeitsauf-
doch Drehzeit vor Ort, sowie Schnitt zusam- wand nach Ubersendung des fertigen Masters.
men 24 Std., Lange: ca. 90-120 sec

Imagefilm Platin Alle Leistungen vom ,Imagefilm Bronze®, je- ab 4.390,00 Zwei Korrekturdurchlaufe mit insgesamt 8 Stunden Arbeitsauf-
doch Drehzeit vor Ort, sowie Schnitt zusam- wand nach Ubersendung des fertigen Masters.

men 36 Std., Lange: ca. 120-300 sec
Alle Preise zuziiglich 19 % MwsSt.

In allen Imagefilmen enthalten:

Aufnahmen mit HD-Profikamera mit Licht, Stativ, professioneller Ton- bzw. Funkstrecke
Texterstellung nach Ihren Vorgaben

Auswahl und Einbau einer GEMA-freien Hintergrundmusik

Professionelle digitale Schnittbilder

Konvertierung in gangige Formate

unbegrenzte Nutzungsrechte fir Ihr Video (Rechtetibertragung)

Optional

> Studioaufnahme eines Sprechers (Preis nach Absprache) )

Mehr Zeit beim Dreh oder Schnitt: auch zur Umsetzung weitergehender Anderungswiinsche ( pro Stunde Arbeitsaufwand: 96,00 EUR)
Darsteller/Innen fir gespielte Szenen, passend zur Ansprache lhrer Zielgruppe (je nach Drehzeit und Drehort, bitte fragen Sie nach)
Hochaufgeloster Export auf DVD (15,00 EUR)

Video-Marketing (VSEO): Wir verbreiten lhren fertigen Imagefilm im Internet. Einspeisung lhres Beitrages in bundesweite Netzwerke, Transfer an
Agenturen zwecks Bereitstellung und Abruf fiir Multiplikatoren wie z.B. Freenet.de, News.de, t-online.de, radio-Hamburg, Hamburger Morgenpost,
Mitteldeutsche Zeitung, Berliner Kurier, etc.

> Fahrtkosten werden mit 0,49 EUR pro gefahrenen Kilometer abgerechnet.
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Sie haben eine Idee, wie Sie ihr Kamera-/ Filmteam einsetzen mochten? Sprechen Sie uns an.

Wir machen lhr Produkt bekannt Preise (in €)

Redaktionell gestaltetes Advertorial Veroffenlichung in zwei Rubriken auf Pferdeseite.tv ab 950,00
Streuung des redaktionellen Beitrages liber Social Media Facebook, FB-Gruppen, Blogger, 10x kommentiertes Posting 1.400,00
Kanale

Einspeisung lhres Beitrags in unser bundesweites Netz-  Transfer an Nachrichten- /u.a. Agenturen zwecks Bereitsstellung und Abruf fiir 1.500,00
werk: Multiplikatoren wie zb Freenet.de, News.de, t-onlinde.de, radio-Hamburg,

Hamburger Morgenpost, Mitteldeutsche Zeitung, Berliner Kurier, etc.
Bei Erreichung bundesweiter Veroffentlichung wird diese durch Sceenshots
nachgewiesen.

Alle Preise zuziiglich 19 % MwsSt.

Beispiele von Platzierungsmoglichkeiten - Image-Video und Banner
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Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir das Werbegeschift in Online-Medien

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen (AGB) ist der Vertrag Gber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwe-
cke der Verbreitung.

(2) Fiir den Werbeauftrag gelten ausschlie3lich die AGB sowie die
Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil
bildet. Die Gliltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers oder sonsti-
ger Inserenten ist, soweit sie mit diesen AGB nicht libereinstimmen,
ausdriicklich ausgeschlossen. Bei Auftrdgen fiir Werbeschaltungen,
die sich auf Online-Medien beziehen, gelten die jeweiligen AGB fir
das betreffende Medium entsprechend.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus
einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

> aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (u.a. Banner),

> aus einer sensitiven Fldche, die bei Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse
zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers
liegen (z.B. Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche er-
kennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen
kommt der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche oder durch
E-Mail erfolgende Bestdtigung des Auftrags zustande. Auch bei
mindlichen oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen die AGB
zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag
im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftrag-
geber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt
werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen ei-
nen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbe-
auftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung ...) bedirfen einer zusatz-
lichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum
Abruf einzelner Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitat auch tber die im Auftrag genannte Menge
hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Anbieter
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwir-
kend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen Abnahme von Werbe-
mitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er
zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund
der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der An-
spruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei
Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung
(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemale, insbeson-
dere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter entspre-

chende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels
endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder

zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat der Auftragge-
ber zu tragen.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behélt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Ab-

rufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,

wenn

> deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstot oder

> deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde oder

> deren Vero6ffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veroffentlichtes
Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtréglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder
die Daten nachtraglich verdndert werden, auf die durch einen Link
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1
erfillt werden.

9. Rechtegewadhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dal3 er alle zur Schaltung des
Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen
entstehen kdnnen. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informatio-
nen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniber Dritten
zu unterstitzen.

(2) Der Auftraggeber Ubertrdgt dem Anbieter samtliche fir die
Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Verviel-
faltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir
die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenann-
te Rechte werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt Gbertragen und
berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

10. Gewéhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren
Anforderungen eine dem jeweils liblichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Tech-
nik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm
zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird
> durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
und/oder Hardware (z.B. Browser) oder
> durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
> durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens
> durch unvollstdndige und/oder nicht aktualisierte Angebote
auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder
> durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stun-
den (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Be-
ginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers Ulber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des Auftragge-
bers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausge-
schlossen.

(2) Bei ungentigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmag, in dem der Zweck
des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzu-
mutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht of-
fenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenligender Verof-
fentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wie-
derholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

11. Leistungsstorungen
Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der An-

bieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus ande-
ren technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls,

hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Sto-
rungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen
Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus ver-
gleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach
Maoglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir
den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung
bleibt der Vergutungsanspruch des Anbieters bestehen.

12. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung beste-
hen nur bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit des Anbieters, seines
Vertreters oder Erfullungsgehilfen. Dies gilt nicht fiir die Haftung
flir zugesicherte Eigenschaften und fiir die Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorherseh-
baren Schaden beschrankt. Schadensersatzanspriiche aus Unmdég-
lichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrldssigkeit des einfachen Erfilllungsgehilfen ist
die Haftung gegeniiber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Die gilt nicht fiir die Verlet-
zung wesentlicher Vertragspflichten.

13. Preisliste

Alle bisherigen Preislisten verlieren mit Erscheinen dieser Preisliste
ihre Giiltigkeit.

Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veroffentli-
chte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbe-
halten. Fiir vom Anbieter bestatigte Auftrage sind Preisanderungen
allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Mo-
nat vor Veroffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im
Falle einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht
zu. Das Rucktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung Uber die Preiserhohung ausgetibt werden.

14. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einzie-
hungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung
zuriickstellen und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung ver-
langen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit
des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rech-
nungsbetrdge abhdngig zu machen.

15. Kiindigung

Kindigungen von Werbeauftrdgen missen schriftlich oder per E-
Mail erfolgen.

16. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, inner-

halb von zehn Werktagen nach Ausfiihrung des Auftrags folgende

Informationen fiir den Auftraggeber zum Abruf bereitzuhalten:

> die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel

> die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhan-
gende Stunde (iberschreitet.

17. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Berlicksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

19. Erfiillungsort/Gerichtsstand
Erfullungsort ist der Sitz des Anbieters.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6f-
fentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermogen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspri-
che des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht wer-
den, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters
vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.
Dortmund, 01. Januar 2020



